Gedeon Richter Polska

Kampania

W kobiecym interesie

www.gedeonrichter.pl GEDEON RICHTER
Zdrowie jest naszg misjg




Analiza sytuacji poczatkowej

* W kobiecym interesie” to ogdlnopolska kampania
spoteczno-edukacyjna zainicjowana przez Gedeon Richter
Polska.

- Kampania zostata zainspirowana opublikowanym przez
Najwyzszg Izbe Kontroli* raportem pt. ,Dostepnosc
swiadczen ginekologiczno-potozniczych finansowanych ze
srodkow publicznych na obszarach wiejskich 2016-2017",
ktory ujawnit znaczne nierownosci w dostepie do
ambulatoryjnych swiadczen ginekologiczno-potozniczych na
obszarach wiejskich i miejsko-wiejskich.

« Kampania ma na celu edukacje kobiet w zakresie potrzeby
regularnych badan ginekologicznych swiadomosci ich wagi
dla zdrowia, jak rowniez zwalczanie nierownosci w dostepie
do ustug zdrowotnych.

* Najwyzsza Izba Kontroli - najwyzsza instytucja kontrolna w Polsce, podlegajgca Sejmowi RP.
Kontroluje zadania publiczne w interesie panstwa i obywateli.
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W kobiecym interesie:
gtowne zatozenia kampanii

* Program bezptatnych badan w wybranych miastach - od 6 do
10 lokalizacji w wybranych wojewdodztwach.

- Kazda edycja koncentrowata sie na innych wyzwaniach
zwigzanych z dostepem do badan ginekologicznych i starata
sie odpowiadac na te wyzwania na poziomie lokalnym.

 Kazda edycje poprzedza badanie opinii publicznej zwigzane z
tematem i Swiadomoscig profilaktyki zdrowotnej w obszarze
ginekologii.

* W petni wyposazony mobilny gabinet ginekologiczny.

* Wspotpraca z  miejscowym  personelem  medycznym,
fundacjami i administracjg lokalng (patronaty).

* Lokalna promocja kampanii - zachecanie kobiet do poddania
sie badaniom.
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Mobilny Gabinet Ginekologiczny na zdjeciach
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W kobiecym interesie:

cele kampanii

« Zachecanie kobiet do regularnych wizyt u ginekologa
| przekazywanie wiedzy na temat potrzeby czestych badan
ginekologicznych

* Budowanie wizerunku Gedeon Richter jako firmy, ktéra dba
o zdrowie wszystkich kobiet i dziata ,w kobiecym interesie".

* Budowanie i wzmacnianie relacgji z kluczowymi grupami
interesariuszy, w tym decydentami, organizacjami pacjentow,
srodowiskiem medycznym i mediami.

grupy docelowe

 Pacjentki - wszystkie doroste kobiety bez wzgledu na wiek, status
finansowy czy miejsce zamieszkania, lokalne spotecznosci

* Liderzy opinii, grupy publiczne i organizacje pozarzagdowe

* Media/influencerzy (grupa posrednia)
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W kobiecym interesie: | - e
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Pierwsza edycja kampanii: ,,Zbadaj sie w kobiecym interesie!”

Inspiracjg dla pilotazowej kampanii zrealizowanej w 2019 roku byt wspomniany
raport Najwyzszej Izby Kontroli o dostepnosci ustug ginekologicznych w Polsce.
We wnioskach podkreslono problem nierownosci w dostepie do ustug \
ginekologiczno-potozniczych na obszarach wiejskich i miejsko-wiejskich objetych ”
raportem.

(z)BADAJ SIE

W KOBIECYM INTERESIE!

— ZAPRASZAMY NA

BEZPLATNE
KONSULTACJE
| BADANIA
GINEKOLOGICZNE

(USG, CYTOLOGIA) W MOBILNYM
GABINECIE GINEKOLOGICZNYM
AKCJI

Whioski te sktonity Gedeon Richter Polska do zaangazowania sie w rozwigzanie ~ “
tego problemu poprzez zaoferowanie bezptatnych badan kobietom mieszkajgcym
w takich regionach.

w
«

Druga edycja kampanii: ,,Rozbierz sie i zbadaj — w interesie kobiet”
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Inspiracja dla drugiej edycji kampanii byty wyniki badania przeprowadzonego = h 00.00.00%5
przez Polski Instytut Badawczy. Wynikato z niego, ze Polki nie odwiedzaja N —— o
regularnie ginekologa z powodu barier psychologicznych — w szczegolnosci z < GoDzINY,
powodu skrepowania i dyskomfortu odczuwanego podczas wizyt. Dlatego tez =~ 10.00-16.00
druga edycja kampanii skupita sie na edukowaniu i wspieraniu kobiet w zakresie @

niwelowania barier zwigzanych z dyskomfortem, skrepowaniem i lekiem przed
wizytg u ginekologa.
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Trzecia edycja kampanii: ,Strach ma wielkie oczy - kieruj sie zdrowiem”.

Aby pandemia nie stata sie dla pan kolejng wymowka do odktadania badan na pozniej, trzecia edycja kampanii ,W
kobiecym interesie” skupita sie rowniez na nieustannym zachecaniu pan do regularnych badan ginekologicznych
(szczegolnie w okresie pandemii) oraz pomaganiu kobietom w przetamywaniu bariery leku zwigzanego z
badaniami.

Czwarta edycja kampanii: ,,Nie wykluczamy, badamy w kobiecym interesie”.

Wedle oszacowan w Polsce zyje ponad 1,5 miliona kobiet z niepetnosprawnosciami, a przy tym tylko 158
gabinetow ginekologicznych w catym kraju jest dostosowanych do ich potrzeb. Czwartg edycje kampanii ,W
kobiecym interesie” skierowano do wszystkich pacjentek — a w szczegdlnosci do pan z niepetnosprawnosciami. W
ramach kampanii powstata mobilna klinika ginekologiczna dostosowana do potrzeb kobiet z roznymi
niepetnosprawnosciami. Mobilna klinika, pierwsza tego typu w Polsce, odwiedzita trzy wojewddztwa.

Piata edycja kampanii: ,Dostrzegamy! Badamy. W kobiecym interesie”

Pigta edycja kampanii miata na celu zwrdcenie uwagi na problemy kobiet, ktore stajg sie ,niewidzialne”

w wielu aspektach swojego zycia. Kobiety te doswiadczajg wielu zmian w sferze zawodowej (emerytura) i prywatnej
(rola babci), a takze w swoim ciele i aparycji. Skupiaja sie bardziej na potrzebach swoich bliskich niz na sobie, co
skutkuje odktadaniem badan. Celem tej edycji byto podkreslenie, ze kobiety nie sg i nie moga byc¢ ,niewidzialne”, a
ich potrzeba dbania o zdrowie nie powinna by¢ zwigzana z wiekiem.
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W kobiecym interesie:
podsumowanie wszystkich
edycji kampanii

* Liczba odwiedzonych wojewodztw:
16 (wszystkie wojewodztwa w Polsce)

* Liczba odwiedzonych miast: 56
* Liczba przebadanych kobiet: 1 584

* Liczba przebadanych kobiet z
niepetnosprawnosciami: 128 (podczas
dwoch edyqji)

* Liczba skierowan do szpitala: 204
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W kobiecym interesie:
podsumowanie wszystkich edycji kampanii
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Podsumowanie efektow

Sukcesy osiagniete dzieki skutecznym dziataniom:

* Informowanie o koniecznosci regularnego poddawania sie profilaktycznym badaniom ginekologicznym.
 Zwrdcenie uwagi na bariery, ktore zniechecajg kobiety do regularnego poddawania sie badaniom.

« Wspotpraca z ekspertami.

 Zapewnienie dostepu do bezptatnych badan w mniejszych miejscowosciach.

« Zaangazowanie mediow i influenceréw/ambasadorow kampanii.
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Szésta edycja kampanii "Powiedz jej o tym. W kobiecym interesie” 2024

Celem tegorocznej edycji kampanii jest zwiekszenie sSwiadomosci wsrod dorostych kobiet, w tym
kobiet z niepetnosprawnosciami, na temat koniecznosci reqularnego wykonywania badan
cytologicznych oraz walka z nierownosciami w dostepie do swiadczen zdrowotnych poprzez
umozliwienie im wykonania profilaktycznych badan lekarskich w miejscu zamieszkania.

W tym roku zalezy nam na zacheceniu kobiet i mezczyzn do rozmowy z najblizszymi na temat
profilaktyki zdrowia ginekologicznego.

W trosce o zasieg przedsiewziecia bedziemy prowadzi¢ intensywne dziatania komunikacyjne o
majgce na celu przekazanie informacji o akcji za posrednictwem mediow spotecznosciowych,
ogolnopolskich, regionalnych i lokalnych — wszedzie tam, gdzie beda przeprowadzane badania.

Rownolegle, m.in. w tym zakresie, bedziemy wspotpracowac z lokalnymi fundacjami i instytucjami. ~
Do wspotpracy zapraszamy takze Ogolnopolska Organizacje ,Kwiat Kobiecosci”, Stowarzyszenie
Kobiet z Problemami Onkologiczno Ginekologicznymi ,Magnolia”, Fundacje Rozowa Skrzyneczka, ™
Polskie Towarzystwo Ginekologdw i Potoznikdw oraz inne organizacje pacjenckie. |

Oficjalny start kampanii zaplanowaliémy na 8 maja 2024 r w Swiatowy Dzieh Swiadomosci Raka
Jajnika .
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